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1. Miksi Kuopion Reippaassa tarvitaan yhteistyota yritysten ja yhteis6jen kesken

Kuopion Reippaassa johtavana ajatuksena on taata jasenistolleen laadukkaat harjoitusolosuhteet, hyva
valmennus seka pyrkia tukemaan menestyvia urheilijoitaan taloudellisesti. Nama asiat eivat onnistu ilman
kattavaa yhteistyota eri alojen kanssa.

Yhteistydn muotoja voivat olla esimerkiksi:

e suorat sponsorisopimukset

e palveluiden tuottamiset yrityksille

e ndkyvyyden tarjoaminen

o erilaiset yritysalennukset (laakéari/hierontapalvelut, kuntoutus, urheilutarvikkeet jne.)

Koska yhteistydmuotoihin liittyy monesti raha, tarvitaan niihin selkedt pelisddannét, jotta jasenistda
kohdeltaisiin tasapuolisesti ja yhdistyslain hengessa.

2. Lasten ja nuorten erityisasema kuluttajalaissa seka henkil6tietolain merkitys

Lasten, alle 18-vuotiaiden, asemaa koskevia kuluttajalainsddadannon periaatteet tulee ottaa huomioon
kaikessa lasten ja nuorten kanssa tehtavassa tyossa.

Alaikaisiin kohdistuvaa markkinointia arvioidaan keskimaaraista tiukemmin, koska alaikaisia voidaan heidan
tietojensa tai kokemustensa rajoittuneisuuden vuoksi pitda tavallista alttiimpina markkinoinnin
vaikutukselle. Vanhemmilla on lastensa kasvattajina oikeus paattaa, minkalaisen markkinoinnin kohteeksi
heidan lapsensa joutuvat. Taman takia mainonta ei saa asettaa huoltajien paatosvaltaa kyseenalaiseksi eika
antaa lapselle tai nuorelle vaaraa kasitysta omasta toimivallastaan.

Seuran tarkoitus ei ole yritysten kanssa tehtdvassa yhteistyossdakaan toimia markkinointikanavana, vaan
kasvattajana ja ohjaajana sekd monipuolisten, puolueettomien tietojen ja taitojen tarjoajana.

Vanhemmilla tulee olla mahdollisuus vaikuttaa seurassa alaikaisiin huollettaviin kohdistuvaan
markkinointiin. Taman vuoksi alaikdiselle ei saa jakaa markkinointimateriaalia tai jarjestaa
markkinointitilaisuuksia ilman huoltajan suostumusta. Alaikdisen huollettavan henkil6tietojen
luovuttaminen suoramarkkinointia varten edellyttaa huoltajan lupaa (laki viranomaisten toiminnan
julkisuudesta 16 § 3 mom.).

3. Sponsorointi

Seurasponsorointi on seuran, tdssa tapauksessa Kuopion Reipas ry:n seka seuran urheilijoiden
markkinointia ja taloudellista tukemista, joka perustuu sponsorin/ yhteistydkumppanin seka seuran ja
seuran urheilijoiden véliseen yhteistyo- ja kolmikantasopimukseen.

Sponsoroinniksi katsotaan, kun jokin taho rahoittaa tai tukee taloudellisesti seuraa, seuran urheilijaa tai
seuran jarjestamaa kilpailu- tai muuta tapahtumaa ja hanketta. Sponsorilla on oikeus saada logonsa
nakyviin sponsorointikohteen yhteydessa seuran ja sponsorin keskindisen sopimuksen ja vastikkeen
mukaisesti. Sponsorin toiveet vaikuttavat tapahtuman sisaltdon sovitaan niin ikdan seuran ja sponsorin
keskindisella kirjallisella sopimuksella.

Sponsorin vastike tuestaan rajoittuu logoon. Sponsori voi myds mainita seuran tai urheilijan
markkinoinnissaan keskindisen sopimuksen mukaisesti. Kaikki muu mahdollinen markkinointi sovitaan
tapauskohtaisesti erikseen. Sponsorin ei ole sallittua esimerkiksi esitella omien tuotteidensa kuvia tai
mainoksia eika kehottaa ostamaan tuotteitaan sponsorointikohteensa kautta ilman sopimusta.
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Sponsoroijan logon tai muun tunnuksen nakyminen on tunnistettavuuden kannalta tarkeaa. Se tiedottaa
siita, etta kyseessa on sponsoroitu hanke ja siita, kuka sen takana on.

Seuran on tarvittaessa hyva kertoa urheilijoilleen seka heidan tuki- ja huoltojoukoilleen sponsorin tuella
toteuttavista hankkeista. Parhaiten sponsorointia ja muuta markkinointia sisaltavat hankkeet onnistuvat,
kun niiden toteuttaminen suunnitellaan kolmikantayhteistyona seuran, urheilijan (huoltajien alle 18-
vuotiaiden), yritysten tai yhteisojen kesken, jolloin kaikkien mielipide tulee otetuksi huomioon.

Sponsoroinnin ja muun kaupallisen yhteistyon ehdot ja toteuttamismuodot eivat saa olla ristiriidassa
seuran valmennus-, kasvatus- ja eettisten arvojen kanssa.

Arvioitaessa mahdollisen sponsorin soveltuvuutta on huomioitava sponsorin julkinen kuva seka sponsorin
koko toimiala ja tuotteet. Esim. seurassa tuotettujen samojen tuotteiden (esim. mm. liikunta- ja
juoksukoulut) kanssa kilpailevat yritykset, seurat tai muut yhteisot eivat sovellu sponsoreiksi. Myos
yritykset, joiden toimialana ovat esimerkiksi tupakkatuotteet tai alkoholi ovat ristiriidassa urheilun eettisten
arvojen kanssa, eivat sovellu seuran tai urheilijoiden sponsoreiksi. My0s erilaiset yhteisot, joiden arvot ovat
ristiriidassa seuran sdantdjen ja eettisten arvojen kanssa, eivat sovellu yhteistyokumppaneiksi.

Kaikille hyvaksyttavana pidettaville sponsorointiin halukkaille yrityksille ja yhteisdille on taattava
lahtokohtaisesti yhtaldiset mahdollisuudet.

Seuran hyvan julkisuuskuvan yllapitamisesta on syyta pitda huolta sponsorointiyhteistyota toteutettaessa.

Yhteistydsta on hyva sopia niin, etta se tarvittaessa, esimerkiksi epakohtien tai sovitusta poikkeamista
ilmetessa, voidaan nopeasti lopettaa. Sponsoroinnista tehdaan aina kirjallinen sopimus.

Seuran ja seuran urheilijoiden sponsorointisopimukset hyvaksytdan seuran johtokunnalla tai tdman
valtuuttamalla seuran markkinointitaholla.

4. Yhteistyo vanhempien ja seuran valilla

On suotavaa, ettd seura on yhteistydssa nuorten vanhempien kanssa. Seuran on mietittava, miten yhteistyo
toteutetaan toiminnan tasolla. Kotien kanssa tehtavan yhteistyon merkitys korostuu yritysten kanssa
tehtdvassa yhteistydssa ja sponsoroinnissa. Seuran on tarkeaa pitaa huolta siitd, etta se tiedottaa koteihin
ajoissa ja selkeasti yritysten tai yhteisdjen kanssa tehtdvasta yhteistyosta, yhteistydn tavoitteista ja
kdytannon toteutuksesta. Tarvittaessa on myos syyta kdyda yhteista periaatekeskustelua toiminnan
pelisddnnoista. Kaupallista aineistoa jaettaessa, tulee huoltajilta aina pyytaa lupa.

5. Kuopion Reipas ry:n nimen kdytté markkinoinnissa

Kuopion Reippaan nimea voi kayttda seuran ulkopuolisessa markkinoinnissa johtokunnan luvalla ja tehtyjen
sopimusten mukaisesti. Nimen kadytosta sovitaan kirjallisesti. Sopimuksessa maaritelladn kayttotarkoitus,
kdyton kesto ja nimen kaytdsta saatava vastike. Nimea kaytetddan markkinoijan nimen rinnalla.

6. Seuran logon kayttooikeus ja siihen liittyvat sopimukset

Seura voi luovuttaa logonsa kayttéoikeuden markkinointi- ja sponsorointitarkoituksiin vastiketta vastaan.
Sopimus on tehtava kirjallisena ja maaraajaksi. Logon kayttdoikeuden saanut ei saa muuttaa tai muunnella
logon ulkoasua markkinointitarkoituksessa. Logon ulkoasua koskevat graafisen alan yleiset toimitusehdot
(1.12.2003).
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7. Seuran paidoissa, sivuilla tai muualla seuran toiminnassa nakyvat mainokset

7.1 Seuran yhteistyokumppanit

Seuralla on lupa myyda urheilijoidensa edustusasuun yhteistyokumppaneiden mainoksia. Alkoholia,
tupakkatuotteita, uskontoja, ideologioita tai muuten seuran jasenia tai muuta loukkaavia tuotemerkkeja ei
saa mainostaa. Seura pidattaa oikeuden myyda urheilijoiden kilpailuasuun kolmeen (3) mainokseen. Seuran
nettisivuilla logoja/mainoksia voi esiintya kuinka paljon vain, kunhan niiden edustamat yritykset eivat
kilpaile keskendan samalla toimialalla. Paidassa esiintyvan logon maksimikoko on IAAF-sddant6jen mukaan
maksimissaan 40 cm2 ja korkeus maksimissaan 5 cm. Nettisivujen logot skaalataan kaikki samaan mittaan
sivuston standardin mukaan.

Urheilija on velvollinen kayttamaan seuran virallista edustusasua edustaessaan seuraa, ainakin piirin,
alueen ja Suomen mestaruuskilpailuissa. Lisdksi seuran edustusasua suositellaan kayttamaan
mahdollisimman paljon, my6s seuran itse jarjestamissa kilpailuissa.

Oikeus myyda yhteistydokumppanuuksia seuran puolesta voivat tehda johtokunnan hyvaksyman
markkinointiryhman jasenet. Johtokunta voi myds antaa valtuudet yhteistydkumppanuuksien myymiseen
haluamilleen henkildille tai ulkoistaa myynnin valitsemilleen yrityksille. Myyntiprovisioista yrityksille tai
muille vastuussa oleville henkil6ille paattaa johtokunta kirjallisesti erillisilla sopimuksilla.

7.2 Urheilijoiden henkilokohtaiset yhteistyokumppanit

Urheilijalla on oikeus myyda seuran viralliseen kilpailuasuun kolme (3) henkilokohtaista
yhteistyokumppanin mainosta/logoa. Tama ei saa kuitenkaan olla ristiriidassa seuran kilpailuasuun
myymien yhteisty6kumppaneiden kanssa (sama toimiala). Lisaksi samat eettiset ohjeet koskevat
urheilijoiden henkil6kohtaisia yhteistydsopimuksia. Harjoitusvaatteiden mainontaa seura ei rajoita.
Urheilijoiden henkil6kohtaiset yhteistyokumppanit eivat nay seuran nettisivuilla. Urheilijan pyynnosta
voidaan urheilijaesittelystad tehda linkki urheilijan omille tai urheilijaryhman sivuille tekstilinkkina. Urheilijan
omilla tai urheilijaryhman nettisivuilla olevaa mainontaa ei rajoiteta. Urheilijan omilla tai urheilijaryhman
sivuilla on oltava linkki takaisin Kuopion Reippaan nettisivuille.

8. Seuran yksittaiset urheilijat ja seurassa toimivat eri valmennusryhmat ja niiden sponsorointisdannot

Seuran urheilijat voivat halutessaan muodostaa ryhmia valmentajan, lajiryhman tai muun loogisen
yhteenliittyman ymparille. Ryhmat (vah. 3 urheilijaa) voivat edellda mainittujen sddntéjen puitteissa kerata
ryhmalleen sponsoreita. Mikali sponsoritulojen taloushallinta halutaan toimimaan seuran kautta,
maksetaan jokaisesta yhteistyosopimuksesta 20 % osuus seuralle. Talléin seura muodostaa
taloushallintoonsa kustannuspaikan ko. ryhmalle, laskuttaa yhteistydsopimukset ryhman puolesta ja
hallinnoi kustannuspaikan rahaliikennetta. Ryhma ja sen urheilijat voivat talléin syntyneitd urheilusta
aiheutuneita kuluja vastaan kayttaa kustannuspaikkansa varoja verottomasti. Yli 17-vuotiaiden ja yksilona
yhteistyokumppaneita hankkivia suositellaan kdyttdmaan Suomen Urheiluliiton urheilurahastoa
yhteisty6sopimusten hallinnointipaikkana.
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